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Аннотация: Представлены результаты исследования семантики образа предпочитаемого подростками кино-
героя. Методологической основой исследования выступил психосемиотический подход к анализу контента. 
Для выявления семантической структуры образа использовались проективный метод, личностный диффе-
ренциал, контент-анализ, факторный анализ. В рамках качественного контент-анализа незаконченных пред-
ложений и постов (сообщений) о предпочитаемом киногерое определены 8 категорий и 19 соответствующих 
им единиц анализа. Единицы счета: появление / непоявление выделенных единиц в тексте и частота их появ-
ления. Матрицы случайностей (Ч. Осгуд) позволили установить меру случайности совпадения классифика-
ционных единиц, у которых она ≥ 70 %, со всеми остальными по категориям. Интегративная семантическая 
структура образа предпочитаемого киногероя определяется факторами экстраверсии, миролюбия, реши-
тельности и автономности; категориями и содержательными единицами (включающими смысловое наполне-
ние факторов): а) половая принадлежность (предпочитаемый герой – мужчина); б) внешность (внешний вид);  
в) интеллект (умственные способности); г) взаимодействие (взаимодействие с другими людьми); д) личностные 
характеристики (нравственно-волевые качества, отношение к окружающим, отношение к трудовой деятельности; 
е) поступки и / или действия (борьба за справедливость, активность ради других, готовность совершать поступки); 
ж) отношение к и / или в семье (готовность совершать поступки ради семьи).
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Введение
Как правило, понятие образ используется при анализе 
произведений любого вида искусств, в том числе при 
анализе образов киноперсонажей. Посредством образа 
как формы истолкования и освоения мира режиссер 
транслирует собственное понимание мира, в то время 
как зритель осваивает мир, представленный автором, 
через образы. И далее сам фильм через образы влияет 
на зрителя, воздействуя на его представления о мире, 
отношения к себе и другим людям. Транслируемый 
в кинонарративе образ считывается подростками 
и принимается за основу для реального проживания 
жизненных ситуаций. Сюжетное содержание кино-
нарратива играет значимую роль в становлении лич-
ности подростка, скрыто воздействует на нее, а также 
явно транслирует определенные формы поведения 
и взаимодействия с окружающими посредством пере-
даваемых образов.

В научной литературе проблема восприятия художе-
ственного образа затрагивается довольно часто в раз-
личных областях гуманитарного знания: литературо
ведении, лингвистике, психологии, а сама категория 
образ имеет немало дефиниций [Урусова 2021]. Огромный 
вклад в исследование психологического феномена 
образа внесли С. Л. Рубинштейн, А. Н. Леонтьев, 
П. Я. Гальперин, Б. Г. Ананьев, Н. А. Бернштейн, 
Л. М. Веккер, Л. C. Выготский, В. П. Зинченко, 
С. Д. Смирнов и др. В психологии понимание образа 
обусловливается целостной картиной мира, которая 
характеризуется субъективностью. Субъективность, 
в свою очередь, обусловливается, во-первых, тем, что 
образ опосредован отдельной особенностью органи-
зовывающего его субъекта, во-вторых, воздействием 
индивидуально-личностных и характерологических 
особенностей человека в понимании образа. Образ 
представляется условием деятельности образного мыш-
ления, определяется индивидуальной картиной мира, 
включая самого субъекта деятельности, его окружение 
и событийное проживание времени, а также моделью 
реальности, в которой объединяется субъективное 
и объективное в результате отражения реальной дей-
ствительности. Образ, являясь продуктом взаимо-
действия индивида и мира, порождает и описывает 
действительность [Клищевская 2016].

Восприятие образа определяется замыслом его 
создателя и индивидуально-личностными особенно-
стями воспринимающего. Кинопродукция посредством 

художественного слова транслирует важные сообще-
ния в массы, воздействуя на впечатления, значения, 
смыслы, ценности, установки человека, его отношение 
к реальности и окружающим. Кинонарративу принад-
лежит ведущая роль в современных общественных 
трансформационных процессах в условиях массового 
спроса на кинопродукцию [Белоножко 2017].

Несоответствие транслируемых идеальных образов 
реалиям современного общества определяет проблему 
восприятия образа киногероя, скрыто воздействующего 
на сознание и поведение современных подростков, кото-
рые неосознанно соотносят себя с ним. Транслируемый 
образ киногероя, оказывая воздействие на подростка, 
становится примером для подражания.

В наррации киноиндустрии заложены основы, спо-
собствующие укреплению определенных поведенче-
ских моделей и сценариев [Бугаева 2012]. Это пере-
дается посредством киносценария через развитие 
персонажа, его рост или деградацию в рамках сюжета. 
Научение через подражание модели – один из меха-
низмов воздействия кинонарратива на психическое 
развитие ребенка подросткового возраста. В случае, 
если наблюдаемая модель рассматривается подростком 
как действенная, значимая и эффективная, то она слу-
жит для него прототипом для подражания в реальной 
жизни [Кравченко 2015].

Сюжетная линия киноперсонажа в тексте сценария, 
сочетая в себе вербальные и иконические компоненты, 
образует визуально-структурно-смысловое единство 
[Панкова 2020]. В совершенстве зрителю транслируется 
единый образ киногероев, компилирующий индивиду-
альный опыт, мировоззрение и ценности. Киноперсонаж 
выступает своего рода «сообщением очень большой 
сложности, смысловая емкость которого определена… 
сложностью семантической организации» [Лотман 
1998: 362]. При этом образ всегда будет иметь личност-
ный смысл, т. к. его содержание будет определяться 
зрителем.

Зритель в определенные сюжетные линии при вос-
приятии кинофильма идентифицирует себя с тем или 
иным киногероем [Бахтин 2000; Лотман 1998]. В резуль-
тате происходит проникновение зрителя в смысло-
вое содержимое кинонарратива. Образы киногероев, 
таким образом, выступают своеобразными ловушками 
для самосознания зрителя. В кинонарративе такой 
ловушкой служит главный герой фильма, который 
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является «билетом» вхождения в мир кинофильма: 
зритель погружается в кинореальность, проживает 
жизнь персонажа, переживает его эмоции, сопере-
живает ему. Кинообраз, с одной стороны, «предельно 
приближен к жизненному, сознательно ориентирован 
на удаление от театральности и искусственности», 
с другой стороны – «семиотичен, насыщен вторичными 
значениями, предстает перед нами как… цепь знаков, 
несущих… дополнительные смыслы» [Лотман 1998: 356]. 
Киноперсонаж увеличивает семиотичность тех сообще-
ний, которые он несет [Лотман 1998: 357].

Влияние кинонарратива на психическое и физиче-
ское здоровье подростков представляется актуальным 
и активно изучается представителями различных обла-
стей научного знания. Киногерои через транслируемые 
переживания передают эмоции, способствуя формиро-
ванию у зрителей как позитивных, так и негативных 
образов персонажей. Обнаружена взаимосвязь между 
кинопредпочтениями молодежи и их ценностными 
ориентациями [Кубрак 2022]. Исследуются роль героев 
и жертв в формировании социально-культурной иден-
тичности [Тульчинский 2014], психологические осо-
бенности восприятия экранных образов [Познин 2021], 
особенности семантики образа персонажа в сознании 
современников [Кыштымова, Ангеловска 2018], особен-
ности восприятия подростками героев кинонарратива, 
находящихся в ситуации нравственного выбора [Skorova, 
Suvorovа 2021]. Большое внимание уделяется факторам, 
влияющим на восприятие художественного образа: 
эмоциональному состоянию воспринимающего, его 
индивидуальным и возрастным особенностям, ситуаци-
онной обусловленности, культурно-историческим обсто-
ятельствам времени и др. [Преснякова 2017; Скорова, 
Сылко 2019]. Обосновывается, что образ героя способ-
ствует формированию модели поведения в сложных 
ситуациях [Кыштымова, Ангеловска 2018]. Отмечается, 
что восприятие киногероя подростками определя-
ется субъективным опытом проживания ситуаций, 
транслируемых персонажами [Skorova, Suvorovа 2021]. 
Кроме того, обосновывается, что кино обеспечивает 
удовлетворение эмоциональных потребностей людей 
[Baveye et al. 2018]. Отмечается как положительное, 
так и отрицательное влияние киноконтента на зрителя 
[Baveye et al. 2018; Leeuw, Laan 2018], отсутствие четких 
критериев определения его потенциала [Плотникова, 
Болотин 2017].

Аргументируется воспитательное воздействие филь-
мов [Kyshtymova, Kyshtymova 2019], саундтреков к ним 
и их роль в конструировании сознания детей и под-
ростков [Porta 2015]. Обосновывается роль фильмов 
в содействии осмысленности жизни и успешности соци-
ального функционирования [Dill-Shackleford et al. 2016].  

Вместе с тем констатирован дефицит внимания к вопросу 
восприятия потребителями контента визуальных кодов, 
способствующих тому, что образ героя приобретает 
метафорический характер [Познин 2017].

В исследованиях о роли кинонарратива в подростко-
вом возрасте описываются этапы восприятия художе-
ственного образа: 1) непосредственно эмоциональное 
переживание кинонарратива, в результате формиру-
ется целостный образ переживания; 2) осмысленность 
неординарности своего переживания, выделяемая под-
ростками на основе анализа свойств и характеристик 
транслируемого нарратива; 3) возникновение ответ-
ной эмоции, что способствует пониманию авторского 
замысла кинонарратива.

В результате у подростка происходит процесс рожде-
ния нового образа мира посредством диалога с культурой 
авторского художественного образа. Таким образом, 
художественный образ влияет на сознание подростка 
и формирует его мировоззрение [Панкова 2020].

Исследователи подчеркивают, что именно с помощью 
киносценариев нарратива происходит «оказание идео-
логического влияния на настроения, мнения, оценки, 
решения и поведение масс людей вообще и отдельных 
личностей», «изменение и поддержка установок ауди-
тории; превращение их в убеждения; формирование 
внутренней готовности воспринимать или интерпрети-
ровать какой-либо объект или эпизод действительности 
определенным образом» [Белоножко 2017: 243].

К сожалению, большинство современных фильмов 
теряют свое положительное содержание, трансли-
руя в массы искаженные нормы и правила, провоци-
руя жестокость и насилие у подрастающего поколения. 
Вместе с тем у современной молодежи возрастает спрос 
на кинопродукцию, дающую правильные ориентиры, 
пропагандирующую правильные установки и ценности 
[Карпова и др. 2021].

Несмотря на изобилие исследований о восприятии 
художественного образа кинонарратива, нет опреде-
ленно назначенной методологии изучения парадокса 
зрительского восприятия в целом [Шкурихин 2018]. 
Очень непросто анализировать восприятие образов 
как целостности единичным зрителем – носителем 
оригинального порядка – психического субъективного 
мира. Образ создается в результате обыденного или 
научного понимания ради утверждения наружного 
сходства с отображаемым объектом или явлением. 
Однако художественный образ реализуется посредством 
созидательной позиции к отражаемой действительно-
сти. В таком случае художественный образ наполнен 
эмоционально-чувственной оценкой зрителя и сосре-
дотачивает в себе духовную энергию культуры, в кон-
тексте которой он составлен [Преснякова 2017].
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У зрителя появляется индивидуальный субъектив-
ный зрительный образ, объединяющий в себе его лич-
ный житейский опыт и эстетические предпочтения 
[Преснякова 2017]. Каким бы целостным не было содер-
жание кинонарратива, восприятие художественных 
образов субъективно со стороны зрителя. В условиях 
одного и того же нарратива образ может быть непосто-
янным не только в восприятии разных наблюдателей, 
но и одного и того же зрителя, в частности в зависимости 
от сопутствующих условий окружения. В таком случае 
художественный образ инициирует существование своей 
отдельной независимой жизни, при этом «обрастая» 
новым смыслом.

Цель – выявить и описать семантическую струк-
туру образа предпочитаемого киногероя подростками. 
Мы исходили из предположения о том, что семанти-
ческая структура образа предпочитаемого киногероя 
подростками определяется оценкой внешнего вида, 
отношением к трудовой деятельности, нравственно-
волевыми качествами, отношением к окружающим, 
оценкой умственных способностей, взаимодействием 
с другими людьми, готовностью совершать поступки.

Методы и процедура исследования
Методологической основой исследования выступил 
психосемиотический подход к анализу контента. Мы опи-
рались на алгоритм психосемиотического анализа меди-
атекстов И. М. Кыштымовой [Кыштымова 2017; 2018], 
а также на положения о социально-психологическом фено-
мене кино (Д. Блотнер, Ж. Мюнстерберг, В. С. Собкин, 
О. С. Маркина) и формах кинотекста (Н. И. Жинкин, 
А. А. Леонтьев, Ю. М. Лотман), на положение о кино 
как средстве психотерапевтического воздействия 
и коррекции (Е. П. Кораблина, А. А. Плескачевская) 
и как динамической системе зрительных и слуховых 
образов и их восприятии (Н. И. Жинкин, Дж. Гибсон, 
В. Ф. Петренко).

На разных этапах исследования и в зависимо-
сти от задач использовались теоретические (анализ 
и обобщение литературы по проблеме), эмпирические 
(опрос), проективные методы, метод экспертных оценок, 
контент-анализ.

С целью выявления кинопредпочтений и формирования 
выборки исследования проводился опрос. Подросткам 
предлагалось ответить на вопросы, касающиеся предпочи-
таемого жанра кинофильма и предпочитаемого киногероя 
(его характера, поведения, действий и пр.). На основе 
оценок экспертов – магистрантов-психологов, прошед-
ших подготовку по психологическому анализу медиа-
текстов, описания выбранных подростками киногероев 
были структурированы и типологизированы. В выборку 
включены подростки 15–16 лет (n = 50), предпочитаемые 

герои которых идентичны (один и тот же персонаж) или 
схожи по своим проявлениям в однотипном киножанре.

Проективная методика «Незаконченные предложе-
ния» использовалась для выявления и описания особен-
ностей восприятия старшими подростками структуры 
образа предпочитаемого киногероя. Испытуемым пред-
лагалось закончить несколькими словами 27 состав-
ленных нами предложений. Все предложения условно 
были поделены на 3 блока: внутренняя и внешняя 
привлекательность киногероя (10 предложений); дей-
ствия и поступки киногероя (9 предложений); оценка / 
поддержка киногероя (8 предложений): Мне хотелось 
бы ему посоветовать…, Если он был бы моим другом…, 
Я хотел бы с ним встретиться, чтобы…, Я мог бы срав-
нить его с…, Меня беспокоит, что я не могу с ним поде-
литься…, Если меня спросят: «Добро или зло он приносит?», 
я отвечу…, По сравнению с другими персонажами этого 
фильма, он…, Мне хочется помочь ему, когда…, Думаю, 
что он способен, чтобы… и т. д. Обработка результатов 
осуществлялась путем качественного (содержатель-
ного) и количественного (с использованием матрицы 
случайностей Ч. Осгуда) контент-анализа, и на основе 
этого определялась структура предпочитаемого образа 
киногероя.

Кроме того, подросткам предлагалось написать пост 
(письмо-сообщение) на тему «Я о своем любимом кино
герое», в котором необходимо ответить на вопросы: 
Какой он? Как он выглядит? Как относится к окружаю-
щим? Какими чертами характера обладает? Что для него 
важно? Главные ценности в его жизни? Анализ постов 
о киногерое также осуществлялся с использованием 
метода контент-анализа. Качественный контент-анализ 
позволил выделить категории и единицы анализа 
текстового содержания для определения семантиче-
ской структуры образа предпочитаемого киногероя. 
Методом количественного контент-анализа (с использо-
ванием матрицы случайностей Ч. Осгуда) определялась  
случайность / неслучайность совпадения единиц.

Для обнаружения факторов, определяющих семан-
тику предпочитаемого киногероя, и для исследования 
эмоционально-личностного отношения старших под-
ростков к образу предпочитаемого киногероя исполь-
зовался «Личностный дифференциал». Испытуемым 
предлагалось оценить образ по предложенным шкалам. 
Полученные данные были подвергнуты математической 
обработке с использованием статистического пакета 
SPSS‑22. Оценочные маркеры выявлялись на основе фак-
торного анализа (метод максимального правдоподобия 
с вращением варимакс). Надежность вычисления корре-
ляционной матрицы и возможность факторного анализа 
обеспечивались тестом Кайзера-Мейера-Олкина (КМО) 
и критерием сферичности Бартлетта.
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Результаты
Этап I
Определены 8 категорий контент-анализа; в качестве 
лингвистических элементов, содержащихся в текстах, 
для каждой категории выбраны соответствующие еди-
ницы анализа A–S (табл. 1). В качестве единицы счета 
установлена количественная мера взаимосвязи явлений: 
появление / непоявление выделенных единиц в тексте 
и частота их появления. Для регистрации единиц ана-
лиза составлялась кодировальная матрица. Выделенные 
единицы анализа определили семантическую струк-
туру образа предпочитаемого киногероя. Указанные 
категории и единицы использовались при анализе 
незаконченных предложений и постов.

Этап II
Проведен анализ предложений и текстов постов по еди-
ницам анализа выделенных категорий с мерой случай-
ности совпадения ≥ 70 % (табл. 1). Их представленность 
в предложениях и постах разная.

По завершению предложений было обнаружено, 
что предпочитаемый подростками киногерой – муж-
чина. Внешне выглядит просто, не вызывающе, как обыч-
ный человек, ничем не выделяется среди других людей. 
В его внешности нет ничего такого, что заставило 
бы окружающих обратить на него внимание. Он очень 
умный, с высоким интеллектом, его разум провоци-
рует интерес у окружающих своей неоднозначностью. 
При этом подростки отмечали, что он достаточно 
скрытен: предпочитает не высказывать открыто свои 
мысли и не показывать своих чувств, быть сдержанным 
(отсутствует яркость и глубина выражения эмоций). 
Предпочитаемый киногерой стремится к уединению, 
не любит шумных компаний. Одиночество вдохнов-
ляет его на новые свершения, а ситуации знакомства 
с новыми людьми вызывают большие трудности. Его 
круг общения небольшой, очень мало близких дру-
зей. Преобладают следующие черты характера: хра-
брость, решительность, честность, целеустремленность,  

Табл. 1. Контент-анализ семантической структуры образа предпочитаемого киногероя 
Tab. 1. Semantic structure of a movie hero favored by teenagers: a content analysis

Категория Единицы анализа
Мера случайности совпадения, %

Предложения Посты

Пол Предпочитаемый герой мужчина / женщина (A) 92 0

Внешность
Оценка внешнего вида (B) 74 0

Отношение к внешнему виду (C) 6 0

Интеллект
Оценка умственных способностей (D) 88 0

Оценка качеств (E) 30 0

Эмоциональность
Оценка эмоционального состояния (F) 56 0

Оценка эмоционального комфорта (G) 34 30

Взаимодействие
Взаимодействие с другими людьми (H) 76 16

Индивидуализм (I) 10 0

Личностные характеристики

Нравственно-волевые качества (J) 86 92

Отношение к окружающим (K) 70 56

Наличие лидерских качеств (L) 54 0

Отношение к трудовой деятельности (M) 78 70

Чувство юмора (N) 28 0

Поступки и / или действия

Борьба за справедливость (O) 74 0

Активность ради других (P) 94 72

Готовность совершать поступки (Q) 80 0

Отношение к и / или в семье
Наличие семьи (R) 0 58

Готовность совершать поступки ради семьи (S) 0 70
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трудолюбие, отзывчивость, замкнутость, самодоста-
точность, справедливость, сдержанность. Его действия 
и поступки, направленные на окружающих, можно оха-
рактеризовать как конструктивные и высоконравствен-
ные. Он стремится оказать помощь нуждающимся, когда 
это необходимо. Он готов бороться за справедливость, 
пожертвовав собой ради спасения других. Такой образ 
киногероя вызывает восторг и восхищение у старших 
подростков. Если такой киногерой был бы их другом, они 
были бы очень рады и стремились бы к совместной дея-
тельности, занимались бы интересными делами. Подобное 
представление об образе развивает у подростков чувство 
эмпатии, способность сопереживать и распознавать 
эмоции предпочитаемого киногероя. Если у них была 
бы возможность быть рядом с героем, они успокоили 
бы его, помогли бы ему, поддержали бы в трудную минуту. 
В восприятии образа предпочитаемого киногероя стар-
шие подростки делают больший акцент на его действия, 
поступки и личностные характеристики, чем на внеш-
ность. Интерес у подростков вызывает не внешность, 
а личность киногероя.

Контент-анализ постов обнаружил представлен-
ность по следующим категориям анализа:

•	 Личностные характеристики. Киногерой характе-
ризуется как смелый, решительный, целеустремленный 
и справедливый человек (J); настоящий герой, который 
готов спасать Вселенную, жертвовать собою ради благо-
получия других, чуток и отзывчив в отношении друзей (K). 
Его малый круг общения прямо пропорционален большой 
силе ответственности за него. Подавляющее большин-
ство участников исследования описывает киногероя 
как успешного и самодостаточного профессионала 
своего дела, который очень много трудится для своего 
блага и для блага его семьи (M).

•	 Отношение к и / или в семье. Несмотря на то, что его 
ничто не останавливает на пути к достижению успеха, 
он остается добрым, отзывчивым и милосердным к сво-
ему окружению. Его семейные взаимоотношения – глав-
ная ценность в жизни. Он создает свою семью, не забы-
вая и почитая своих родителей. Он не просто дарит 
любовь и тепло своим родным, он готов пойти на все 
ради них (S).

Этап III
Для обоснования семантической структуры образа 
предпочитаемого киногероя строились матрицы слу-
чайностей (Ч. Осгуд), позволяющие определить меру слу-
чайности совпадения тех классификационных единиц, 
у которых она составляет ≥ 70 %, со всеми остальными 
по категориям, выделенным в результате качественного 
контент-анализа незаконченных предложений (табл. 2) 
и постов (табл. 3) о предпочитаемом киногерое.

Сравнение ожидаемых и реальных совпадений единиц 
анализа показало, какие фактические зависимости оказа-
лись неслучайными. При условии, когда реальное совпа-
дение выше ожидаемого, совместное проявление единиц 
неслучайное. Каждая единица анализа имеет как мини-
мум два неслучайных совместных проявлений единиц. 
Отметим, что лингвистические элементы O и Q имеют 
неслучайное совместное проявление с большинством 
представленных единиц анализа (табл. 2).

Единицы анализа M и S имеют максимальное число 
неслучайных совместных проявлений между собой. 
Лишь единица J в совместном появлении с единицей 
P является случайной зависимостью, т. к. реальное 
совпадение единиц меньше ожидаемого (табл. 3).

Результаты анализа матрицы случайностей совпа-
дения доказывают целесообразность использования 
единиц анализа для составления семантической струк-
туры образа киногероя.

Таким образом, семантическая структура образа 
предпочитаемого киногероя определяется следующими 
категориями и содержательными единицами:

•	 пол – A;
•	 внешность – B;
•	 интеллект – D;
•	 взаимодействие – H;
•	 личностные характеристики – J, K, M;
•	 поступки и / или действия – O, P, Q;
•	 отношение к и / или в семье – S.
Отметим, что в двух видах текстов (и в предложениях, 

и в постах) представлены лингвистические элементы 
нравственно-волевые качества, отношение к трудовой 
деятельности (категория Личностные характеристики); 
активность ради других (категория Поступки и / или дей-
ствия). При этом готовность совершать поступки – наи-
более значимый элемент в текстах подростков. Вместе 
с тем не обнаружены устойчивые связи по категории 
Эмоциональность с элементами оценка эмоционального 
состояния и оценка эмоционального комфорта. Вероятно, 
это связано с рациональной оценкой подростками личных 
качеств героя и его действий в сюжетной линии фильма, 
а также с выделением тех характеристик, которые наибо-
лее интересны им и привлекают внимание при просмотре.

Этап IV
Полученные данные по оценке образа предпочитаемого 
киногероя с использованием личностного дифференци-
ала были подвергнуты процедуре факторного анализа 
методом главных компонентов. В результате выделены 
четыре фактора, определяемые в порядке уменьшения 
их значимости как факторы экстраверсии, миролюбия, 
решительности, автономности. Вращение факторов 
сошлось за 10 итераций.
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Табл. 2. Матрица случайностей совпадения (по текстам завершенных предложений) 
Tab. 2. Matrix of random coincidences: complete sentences

Реальное 
совпадение

Ожидаемое совпадение

A B D H J K M O P Q

A – 0,68 0,80 0,69 0,79 0,64 0,71 0,68 0,86 0,73

B 0,78 – 0,65 0,56 0,63 0,51 0,57 0,54 0,69 0,59

D 0,50 0,70 – 0,66 0,75 0,61 0,68 0,65 0,82 0,70

H 0,30 0,56 0,78 – 0,65 0,53 0,59 0,56 0,71 0,60

J 0,63 0,40 0,56 0,78 – 0,60 0,67 0,63 0,80 0,68

K 0,70 0,67 0,47 0,45 0,70 – 0,54 0,51 0,65 0,56

M 0,80 0,40 0,65 0,68 0,80 0,67 – 0,57 0,73 0,62

O 0,70 0,80 0,68 0,60 0,79 0,59 0,59 – 0,69 0,59

P 0,86 0,57 0,48 0,37 0,50 0,68 0,46 0,84 – 0,75

Q 0,67 0,70 0,69 0,58 0,70 0,75 0,70 0,72 0,68 –

Прим.: Полужирным шрифтом выделены неслучайные совпадения проявления единиц анализа.

Табл. 3. Матрица случайностей совпадения (по текстам постов) 
Tab. 3. Matrix of random coincidences: blog entries

Реальное  
совпадение

Ожидаемое совпадение

J M P S

J – 0,64 0,66 0,64

M 0,78 – 0,50 0,49

P 0,50 0,65 – 0,50

S 0,89 0,67 0,75 –

Прим.: Полужирным шрифтом выделены неслучайные совпадения проявления единиц анализа.

Обозначим шкалы, вошедшие в каждый из факторов:
1. Фактор экстраверсии: общительный (0,808), откры-

тый (0,731), дружелюбный (0,601), разговорчивый (0,595), 
энергичный (0,552), уверенный (0,528).

2. Фактор миролюбия: добрый (0,670), добросовест-
ный (0,593), справедливый (0,582), отзывчивый (0,533), 
напряженный (0,522).

3. Фактор решительности: решительный (0,750), упря-
мый (0,670), уверенный (0,503).

4. Фактор автономности: независимый (0,522), спо-
койный (–0,759).

Для оценки надежности вычислений корреляцион-
ной матрицы мы использовали критерий адекватности 
выборки теста Кайзера-Мейера-Олкина . Адекватность 
факторной модели использованному набору перемен-
ных составила –0,706 (оптимальный результат средней  

результативности). Выделенные факторы отображают 
свойственную испытуемым структуру категоризации, 
сквозь призму которой происходит восприятие под-
ростками образа предпочитаемого киногероя.

Анализ результатов оценки образов предпочитаемых 
киногероев показал, что такие характеристики личности, 
как экстраверсия, миролюбие, решительность, автоном-
ность, являются предпочтительными и определяются 
с наиболее высокой оценкой восприятия образа. Также 
образы киногероев, которые отчетливо транслируют 
данные характеристики через свои поступки, действия 
и убеждения, вызывают симпатию и наибольший интерес 
у современных подростков. Кроме того, констатируем, 
что старшие подростки выделяют именно положи-
тельные стороны личности киногероев, характеризуя 
их как положительных героев.
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Таким образом, семантическая структура образа 
киногероя, предпочитаемого старшими подростками, 
дает нам словесные характеристики личностных качеств 
и манеры поведения киноперсонажа, на которые в боль-
шей степени делается акцент подростками.

Заключение
Эмпирическое исследование семантики образа показало, 
что подростки воспринимают киногероя как транслятора 
своих умственных способностей, нравственно-волевых 
качеств; как человека, готового совершать поступки, 
внешне презентабельного и успешного в деятельности 
и во взаимодействии с окружающими.

Интегративная семантическая структура образа 
предпочитаемого старшими подростками киногероя 
определяется факторами экстраверсии, миролюбия, 
решительности и автономности, а также всеми кате-
гориями (за исключением категории Эмоциональность) 
и 11 содержательными единицами, соответствую-
щими категориям (включающими смысловое напол-
нение факторов). Полученные результаты могут  

использоваться при проектировании работы, направ-
ленной на развитие психологической медиакомпетент-
ности у подростков.
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